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Neuigkeiten fir HNO-Praxen.

KIND Horgerate: Made in Germany

Als Entwickler, Hersteller und Horgerateakustiker in einem deckt KIND die gesamte Wertschopfungskette der Horgerateakustik ab. Der

KIND eigene Produktionsbetrieb audifon produziert als einziger Horgeratehersteller 100 % aller Horgerate in Deutschland.

Forschung und Entwicklung

Wir entwickeln modernste Hdrgerate an
zwei Standorten in Deutschland: in Kélleda
(Thiringen) und in Bergisch-Gladbach
[Nordrhein-Westfalen). Kundenbedirfnisse
und -feedbacks aus vielen Tausend Horge-
rateanpassungen in KIND Fachgeschaften
flieBen direkt in die Entwicklung ein. Damit
haben wir das .Ohr" nah an unseren
Kunden. Nur solche Horlésungen, die spir-
bare Verbesserungen fir unsere Kunden

versprechen, werden realisiert.

Produktion

Die Serienproduktion findet zu 100% am
Standort Deutschland statt - das ist ein-
malig in der Branche und sichert hochste

Qualitat fir unsere Kunden und gleich-

zeitig auch Arbeitsplatze in Deutschland.
Unser Produktionsbetrieb audifon kann da-
bei auf eine Uber 50-jahrige Tradition in der
Branche zurlickblicken. Hochste Produk-
tions- und Qualitatsstandards sowie die
Verwendung hochwertiger Technik und Ma-

terialiengarantierenlanglebige Horgerate,
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reddot award 2015
honourable mention

die in Uber 65 Landern weltweit Kunden das
ganze Leben horen lassen.

Zahlreiche Auszeichnungen bestatigen den
hohen Tragekomfort und das erstklassige
Design unserer Horgerate.

Vorteile fiir Ihre Patienten

Als Produzent und Einzelhandler in einem
sparen wir Kosten - und geben diese als
Einkaufsvorteile an unsere Kunden weiter.
So tragt schon unser KIND Nulltarif das
.Made in Germany“-Siegel.

KIND

DAS GANZE LEBEN HOREN
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Horgerate-Apps: Vieltaltige Vortelle

Horgerate sind technische Wunderwerke im Miniaturformat. Immer leistungsfahiger, immer ausgereifter bieten sie dem Anwender
mehr als nur gutes Horen. Vor allem Horgerate-Apps sind Treiber dieser Entwicklung und bringen vielfaltige Vorteile fiir Ihre Patienten

mit sich. Die Einbindung von Horgeraten in eine multimediale Umwelt wird somit immer mehr zur Selbstverstandlichkeit.

Lief3en sich Horgerate noch bis vor kurzem nur
tber einen zusatzlichen Streamer mit ihrer
multimedialen Umwelt vernetzen, nutzen heute
schon viele Anwender Horgerate-Apps. Durch
neue Bluetooth-Standards entfallt der Strea-
mer als Ubermittler, Tonsignale werden statt-
dessen direkt vom Smartphone auf die Hor-

gerate Ubertragen.

Das Smartphone unterstitzt uns heute schon
in zahlreichen Alltagssituationen - von der
Wasserwagen-App uber digitale Reisefihrer
bis hin zu Messengern. Horgerate-Apps ver-
binden die innovativen Mdoglichkeiten eines
Smartphones mit der Leistungsfahigkeit
modernster Hortechnologie und bieten eine
Vielzahl hilfreicher Anwendungen (siehe
Kasten rechts].

KINDiLink: Jetzt auch fir Android
Smartphones und die Apple Watch
Mit der Horgerate-Familie KINDlink und der
zugehorigen App iLink bietet KIND seinen
Kunden eine smarte Losung zur Einbindung
von Horgeraten in eine multimediale Um-
welt. Mit der Verflgbarkeit fir das weit-
verbreitete Smartphone-Betriebssystem
Android wird KIND/Link zudem fir eine
immer breitere Zielgruppe attraktiv.
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Fernbedienung:

Per App kann der Anwen-
der muhelos die Laut-
starke verandern oder

seine Horprogramme umschalten.

Konferenzmikrofon:

Das Smartphone als Kon-

ferenzmikrofon zu nutzen,

verbessert das Sprachver-
stehen in Besprechungen und Vortrags-
situationen. Die Stimme des Redners,
dem das Smartphone als Mikrofon tber-
geben wird, kann Uber eine Distanz von
bis zu 10 Metern drahtlos auf die Horge-
rate Ubertragen werden.

Speicherung von
Soundprofilen:
Diese praktische Funktion

A

Uber die vom Horgerateakustiker vor-

ermdglicht dem Nutzer,

eingestellten Horprogramme hinaus

Neueste Entwicklung: Seit kurzem mussen
Anwender nicht einmal mehr das Smart-
phone aus der Tasche holen, um KIND(ink
Horgerate zu bedienen. Mit der Apple Watch
tragen Kunden den Komfort der Horgerate-

App bequem am Handgelenk.
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eine Reihe weiterer individueller Hor-
programme immer abrufbereitim Smart-

phone zu speichern.

Geo-Tagging:

Mit der Geo-Tagging-Funk-

tion kann der Anwender

seine individuellen Einstel-
lungen mit dem Ort, an dem die Einstel-
lungen optimiert wurden, verknipfen

(Geo-Taggen). Sobald der Anwender das

nachste Mal den gleichen Ort besucht,
schaltet das Smartphone auf Wunsch in

das entsprechende Programm.

Sound Streaming:
Der gesamte Audio-Stream
des Smartphones - von
Musik Uber Telefonate bis
hin zu Navigationsansagen - wird in
perfekt an den Horverlust angepasster
Qualitat auf die Horgerate des Nutzers

Ubertragen.
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KIND Horzubi:

Die Horgerateakustiker von morgen

Mit Uber 250 ,Horzubis” begriiBt KIND 2015 so viele Auszubildende zum Horgerateakustiker wie nie zuvor. Die Schaffung neuer
Arbeitsplatze und die Sicherung der bestmadglichen Ausbildungsqualitat haben hochste Prioritat und sind Grundlage fiir eine kompetente

Beratung in unseren Fachgeschaften und die Zufriedenheit unserer Kunden.

Mit einem Anteil von rund 10% aller Fach-
geschéafte im deutschen Markt bildet KIND
20% aller angehenden Horgerateakustiker
aus. Nicht nur prozentual, sondern auch in
absoluten Zahlen ist KIND damit seit Jahren
grofter Ausbilder der Branche. Die heutigen
Auszubildenden sind das Fundament der
Beratungs- und Dienstleistungsqualitat, die
KIND Kunden gewohnt sind.

Allein 2015 stellt KIND 250 neue Auszu-
bildende zum Horgerateakustiker ein - das

Audiologische Medizintechnik

ist Rekord. Dennoch kommen auf 100 Stel-
lenausschreibungen statistisch lediglich 22
Bewerber. Als Marktfihrer stellen wir uns
dieser Herausforderung und zeigen, dass
Beruf und Branche attraktiv sind und sehr

gute berufliche Perspektiven bieten.

Dabei setzen wir mit Erfolg auf ein praxis-
nahes Ausbildungskonzept: Mit einer Beste-
hensquote von 84% hatten KIND Hérzubis

zuletzt die Nase deutlich vorn, im Vergleich
bestehen die restlichen Auszubildenden
deutlich seltener. Bei den Prifungen im
Januar stellte KIND zudem alle drei
Bundessieger.

Beruf bekannter machen -
Dienstleistungsqualitat sichern
Mit der KIND Hérzubi-Kampagne haben wir
uns das Ziel gesetzt, die Ausbildung zum Hor-
gerateakustiker und KIND als Arbeitgeber
bekannter zu machen. Auf YouTube, Face-
book und Co. werben wir unter dem Motto
.Du hast das Zeug, wir die Méglichkeiten”
um die Horgerateakustiker von morgen.

Sie kennen junge Menschen, die als
Horgerateakustiker durchstarten mochten?
Empfehlen Sie KIND oder kontaktieren
Sie uns.

Als zuverlassiger Partner der HNO-Arzte bietet Ihnen KIND eine Reihe von Services. Gerne informieren wir Sie {iber unser Angebot rund

um audiologische Medizintechnik und Praxisservice. Beispielhaft stellen wir Ihnen hier zwei Produkte* vor.

Audiometer ST 32

Das ST 32 ist ein modernes und hochwertiges
Audiometer fur lhre Praxis. Es ermdglicht
schnell und einfach durchgefiihrte Hor-
schwellentests fir Luft- und Knochenleitung
dank intuitiver Bedienung tber Schieber und
Leuchtpunkte. Aufgrund seiner geringen
GroBe nimmt das ST 32 nur wenig Platz im
Audiometrieraum ein. Optional lasst sich

* made by Maico

das Gerat auch in die jeweilige Praxis-EDV

einbinden.

easyTymp £
Aufgrund der steigenden QI

Nachfrage nach Handy- I

teile eines Tischgerats, ist dabei aber flexibler

tympanometern haben wir
unser Angebot um das 2
easylymp erganzt. Das

easylymp bietet alle Vor-

und einfacher anzuwenden. Tympanometrie
und Reflextests zur objektiven Untersuchung
der Mittelohrfunktion bei Erwachsenen und

Kindern konnen mit dem easyTymp schnell
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und einfach durchgefiihrt werden. Speziell
fur die Untersuchung von Neugeborenen und
Kleinkindern besteht die Option, eine Hoch-
tontympanometrie durchzufihren. Bei allen
Untersuchungen findet eine direkte Daten-
Ubertragung statt. Eine Einbindung in die
jeweils verwendete Praxissoftware ist somit
moglich. Dariber hinaus Uberzeugt das
easylymp durch sein ergonomisches Design,
die leichte Bedienung, einen vollautoma-
tischen Testablauf und ein hochauflésendes
Grafikdisplay. Reflexschwellenmessungen
sind Uber vier Frequenzen maglich.
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KIND Poster-Serie zum Bestellen

Die KIND Posterserie umfasst vier Motive, in deren Mittelpunkt die Sinnesorgane Ohr und Nase stehen. Alle Poster sind im Format 100 x 70 cm
erhaltlich und konnen auf beiliegendem Antwortfax fir Sie und Ihr Personal bei KIND bestellt werden.

SCHALLLEITUNGS-

N
k
‘GEHORKNOCHELCHEN

ot

HALLLEITUNGS-
‘BEREICH

Aufgenommene Luftschwingung

KIND

So leidet unser Gehor

KIND
PERFEKT GESCHUTZT - EIN LEBEN LANG GUT HOREN

Hérschutz am Arbeitsplatz

So laut ist unsere Welt

-

Binauraler Horvorgang

DAS OHR

KIND
DIE NASE

Das Ohr

Hérschutz

KIND

Die Nase

Das spricht fur KIND! j

N

Unsere jahrelange aktive Partnerschaft
mit HNO-Arztinnen und -Arzten ist
eine der wesentlichen Saulen der KIND
Unternehmensphilosophie - eine feste
Allianz zum Besten |hrer Patientinnen und

Patienten.

e Immer in der Nahe: Mit Giber 580 Fach-
geschaften sind wir Marktfiihrer in
Deutschland.

Immer giinstige Preise: Als Entwickler,
Hersteller und Horgerateakustiker

in einem geben wir unsere Einkaufs-
vorteile an unsere Kunden weiter.

Der KIND Nulltarif: Moderne und
leistungsstarke Horgerate ohne
privaten Eigenanteil.

Qualitat made in Germany: Wir ent-
wickeln und produzieren Horgerate

in Deutschland. Auch unser KIND
Nulltarif ist ,Made in Germany”.

e Ausgezeichnete Beratung: Mehrfach
unabhangig pramierte Beratungs-
qualitat und 98 % Kundenzufriedenheit*.

e KIND Praxis Service: Wir bieten
umfassende Produkte und Dienst-
leistungen fiir HNO-Praxen.

* Quelle: KIND Kundenzufriedenheitsbefragung 2014, zertifiziert durch die TUV SUD Management Service GmbH.
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